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L E S  S I L V E R S  =  l a  1 è r e  g é n é r a t i o n  à  a v o i r  g r a n d i  d a n s  u n e  s o c i é t é  

v a l o r i s a n t  l e s  c o d e s  d e  l a  j e u n e s s e

J A C K  M A

n é  e n  1 9 6 4  

Y A N N I C K  N O A H

n é  e n  1 9 6 0

M A D O N N A

n é e  e n  1 9 5 8

S H A R O N  S T O N E

N é e  e n  1 9 5 8

L A U R E  A D L E R  

n é e  e n  1 9 5 0

B O N O

n é  e n  1 9 6 0

B A R A C K  O B A M A  

n é  e n  1 9 6 1

C A R O L E  B O U Q U E T

n é e  e n  1 9 5 7

B R A D  P I T T

N é  e n  1 9 6 3

I G G Y  P O P  

n é  e n  1 9 4 7

O P R A H  

W I N F R E Y

n é e  e n  1 9 5 4

R I Y U C H I  

S A K A M O T O  

n é  e n  1 9 5 2
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1 9 6 9  

1er homme 

sur la lune 

L E S  S I L V E R S  =  l a  1 è r e  g é n é r a t i o n  h é d o n i s t e  d e  l ’ h i s t o i r e

➔ L e s  S i l v e r s  o n t  g r a n d i  d a n s  u n  m o n d e  m a r q u é  p a r  l a  c r o i s s a n c e  é c o n o m i q u e ,  
l e  p r o g r è s  s c i e n t i f i q u e ,  l a  l i b é r a t i o n  d e s  m œ u r s  e t  l e  c o n s u m é r i s m e .

1 9 6 8  

Mouvements 

étudiants

1 9 6 7  

Légalisation 

de la pilule

1 9 6 4  

1er train à 

grande 

vitesse

1 9 6 3  

1er hyper-

marché

1 9 6 1  

1er homme 

dans 

l’espace

1 9 5 8  

1er 

pacemaker

1 9 5 7  

1er satellite 

en orbite

1 9 5 4  

Télévision 

couleur
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L e s  S I L V E R S  =  u n e  g é n é r a t i o n  a u j o u r d ’ h u i  c o n f r o n t é e  à  u n e  s é r i e  

d e  b o u l e v e r s e m e n t s  i n d i v i d u e l s  e t  c o l l e c t i f s  

LA MATURITÉ

Vieillir

Devenir un senior « aidant »

Se retirer du monde professionnel

LA CRISE 

ÉCOLOGIQUE

Modifier son mode de vie et de consommation

LA DIGITALISATION 

DE LA SOCIÉTÉ
Transformer ses habitudes 

(information, consommation, communication, 

santé…)

Transmettre (du patrimoine, des savoir-faire)

Changer de repères (composition des produits, 

transparence…)
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L e s   S i l v e r s

L ’ é t u d e  d r e s s a n t  u n  p o r t r a i t  s o c i o l o g i q u e  c o m p l e t  d e s  p e r s o n n e s  â g é e s  

d e  5 5  à  8 0  a n s  e t  à  d é g a g e r  d e s  p i s t e s  d ’ a c t i o n  p o u r  r é p o n d r e  à  l e u r s  

a t t e n t e s  e t  à  m i e u x  l e s  c i b l e r  e n  c o m m u n i c a t i o n .
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